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T 3.1.1 Rapporto sulle visite (scouting)
            Paese di Balagna
            Scritto da l’ATC
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[bookmark: _Toc516044547]INTRODUZIONE

Il report sintetizza e analizza i dati che emergono dall'attività di scouting condotta in ciascun territorio, un'attività svolta prima della realizzazione di Living Labs.
L'introduzione conterrà il numero totale di aziende contattate/intervistate; verrà specificata la dimensione delle società.

Vedi documento Excel


Temi e aspetti turistici da sviluppare

Descrivere i risultati dell'attività di scouting elencando gli aspetti su cui gli operatori intervistati vorrebbero puntare per attirare il turismo. Ad esempio: benessere e relax, arte e cultura, gastronomia e vino, spiritualità, sport, ecc.

Secondo gli stakeholder intervistati, diversi temi complementari potrebbero essere considerati parte di una strategia di sviluppo turistico per la Balagna. In primo piano, la bellezza del paesaggio e della natura che costituisce una risorsa naturale da valorizzare attraverso attività di scoperta. La diversità dei paesaggi (campagna, foresta, fiume, montagna) potrebbe essere scoperta attraverso escursioni a piedi intorno allo sport (escursioni, percorsi avventura, canyoning, ecc.), cultura e patrimonio (visite guidate da villaggio a villaggio , chiese, musei, infrastrutture culturali e loro spettacoli ed eventi), gastronomia e vino (visite ai siti dei produttori, laboratori di scoperta e degustazione ...).

Infine, l'offerta locale potrebbe aiutare a posizionare la Balagna come destinazione di benessere, in quanto beneficia del know-how (produttori di oli essenziali, cosmetici, saponi, ecc.), stabilimenti (eco-lodge, hotel), gamma dotata di spa ...) che si inseriscono in un ambiente favorevole ai laboratori introduttivi e alle varie attività di benessere (lezioni di yoga, massaggi, riflessologia ...). Interazioni chiare tra i fornitori rafforzerebbero il legame tra il territorio e la natura, l'ambiente e anche il tema dei rifiuti


Gli obiettivi turistici del territorio

Descrivere i risultati dell'attività di scouting elencando la tipologia di visitatori che gli operatori intervistati vorrebbero targetizzare per attirare il turismo. Ad esempio: studenti, anziani, famiglie, giovani, ecc.

La stragrande maggioranza degli intervistati sostiene l'apertura pubblica della destinazione Balagna, in quanto sembra ricca di opportunità per le attività. Tuttavia, alla luce dei temi favoriti dagli attori del territorio, e date le tipologie di clienti per ciascuno di essi, alcuni obiettivi sono identificati come prioritari:

• famiglie con bambini;
• Atleti;
• la vecchiaia;
• Giovani e studenti.

[bookmark: _Toc516044548]Risorse locali da promuovere

Descrivi le risorse locali su cui gli operatori intervistati / contattati vorrebbero mirare a convincere un amico o un conoscente a soggiornare per un posto vacante nel loro territorio
[bookmark: _Toc516044549]
Gli interlocutori insistono sul potenziale turistico della Balagna citando principalmente:
• Una natura modellata dall'uomo, in una terra di antica cultura;
• Un ricco patrimonio e storia in ogni villaggio della Balagna;
• La calma e la natura in una diversità di paesaggi tra mare e montagna;
• La rete sul territorio di artigiani e produttori raggruppati attorno alla “Strada di l'Artisgiani”; ma anche nel villaggio di Pigna, un vero luoco artigianale famoso in tutto il paese;
• Infrastrutture e eventi culturali.

Servizi innovativi di interesse per i turisti: le idee raccolte
Descrivere le idee raccolte in relazione a servizi innovativi e proposte originali che potrebbero, secondo gli operatori, essere di interesse per i turisti che visitano il loro territorio. Indicare eventuali considerazioni emergenti sul significato, per gli operatori, della parola "innovazione" applicata al settore del turismo e quali strategie innovative hanno adottato, se del caso

Alcune idee emergono dagli incontri sul campo riguardanti prodotti innovativi che potrebbero essere rilevanti per la Balagna:
[bookmark: _Toc516044550]• L'organizzazione di passeggiate tematiche (chiese e organi, gastronomia e vini, artigianato ...), di villaggio in villaggio, attraverso i vecchi sentieri;
• La strutturazione del posizionamento del benessere attraverso la creazione di prodotti tra cui alloggio, talassoterapia, spa, massaggi, laboratori di scoperta dei prodotti, lezioni di yoga, naturopatia, ecc. ;
• La creazione di un luoco comune per la scoperta e la vendita dei vari prodotti e servizi offerti dagli artigiani e produttori e operatori di Balagna.


Propensione a costruire reti aziendali con altre aziende e/o operatori

Descrivere la propensione emergente a costruire reti con altre aziende e/o operatori e fornire consulenza sugli operatori da coinvolgere nell'attività di scouting e/o nel progetto.

[bookmark: _GoBack]I raggruppamenti esistenti contribuiscono alla valorizzazione degli attori locali. È principalmente la “Strada di l'Artisgiani”, un vero e proprio percorso di scoperta del sapere locale. Nel complesso, gli intervistati hanno una buona conoscenza del tessuto degli attori che collegano il territorio di Balagna, ma in questa fase sono ancora impegnati pochi approcci comuni, sebbene la prospettiva di associare nello stesso prodotto, diversi professionisti sia molto apprezzato dai vari interlocutori, che per alcuni iniziano a proiettarsi in scenari di sviluppo comuni. 
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