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T 3.1.1 Rapport de visites (scouting)



Lignes directrices pour le développement du rapport
BALAGNE
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Le rapport synthétise et analyse les données émergées de l’activité de scouting conduite dans chaque territoire, activité faite avant la réalisation des Living Labs. 
L’introduction contiendra le nombre total des entreprises contactées/interrogées ; la taille des entreprises sera spécifiée.

Voir document Excel

Les thèmes et les aspects touristiques à développer
Décrire les résultats de l’activité de scouting en listant les aspects sur lesquels les opérateurs interviewés aimeraient viser pour attirer le tourisme. Par exemple : bien-être et relax, art et culture, gastronomie et vin, spiritualité, sport, etc.
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a) Le Pays de Balagne

Selon les acteurs interrogés, plusieurs thématiques complémentaires pourraient être envisagées dans le cadre d’une stratégie de mise en développement touristique pour la Balagne. Au  premier plan, la beauté du paysage et de la nature qui constitue une ressource naturelle à valoriser par le biais d’activités de découverte. La diversité des paysages (campagne, forêt, rivière, montagne) pourrait être découverte  à travers des circuits de promenade autour du sport (randonnées, parcours aventure, canyoning, etc.), de la culture et du patrimoine (visites commentées de village en village, des églises, musées, infrastructures culturelles et leurs spectacles et événements), de la gastronomie et du vin (visites sur site des producteurs, ateliers découverte et dégustation…). 
Enfin, l’offre locale pourrait permettre de positionner la Balagne comme une destination bien-être, car bénéficiant de savoir-faire (producteurs d’huiles essentielles, de cosmétiques, de savons…), d’établissements (éco-lodge, hôtels haut de gamme équipés de spa…) qui s’insèrent dans un environnement propice à des ateliers d’initiation et des activités bien-être variées (cours de yoga, massages, réflexologie…). Des interactions évidentes entre prestataires permettraient de renforcer le lien entre le territoire et la nature, l’environnement mais également la thématique des déchets.



Les objectifs touristiques du territoire

Décrire les résultats de l’activité de scouting en listant la typologie des visiteurs sur lesquels les opérateurs interrogés aimeraient viser pour attirer le tourisme. Par exemple : étudiants, troisième âge, familles, jeune, etc. 


a) Le Pays de Balagne


La grande majorité des personnes interrogées préconise une ouverture tous publics de la destination Balagne, tant elle apparait riche en possibilités d’activités. Cependant à la lumière des thématiques privilégiées par les acteurs du territoire, et eu égard aux typologies de clientèle affairant à chacune d’elles, certaines cibles sont identifiées comme prioritaires :
· Les familles avec enfants ;
· Les sportifs ;
· Le troisième âge ;
· Les jeunes et étudiants.

[bookmark: _Toc516044548]Les ressources locales à promouvoir 
Décrire les ressources locales sur lesquels les opérateurs interrogés/contactés aimeraient viser pour convaincre un ami ou une connaissance à séjourner pour une vacance dans leur territoire.
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a) Le Pays de Balagne

Les interlocuteurs insistent sur le potentiel touristique de la Balagne en citant principalement :
· Une nature façonnée par l’homme, sur une terre vieille de culture ;
· Un patrimoine et une histoire riches dans chacun des villages de Balagne ;
· Le calme et la nature dans une diversité de paysages entre mer et montagne ;
· Le maillage sur l’ensemble du territoire d’artisans et producteurs regroupés autour de la Strada di l’Artisgiani ; mais également au sein du village de Pigna, véritable village-artisan réputé ;
· Des infrastructures et événements culturels. 



Les services innovants qui intéressent les touristes : les idées recueillies
Décrire les idées recueillies par rapport aux services innovants et aux propositions originales qui pourraient, selon les opérateurs, intéresser les touristes qui visitent leur territoire. Indiquer des éventuelles considérations émergées sur le sens, pour les opérateurs, du mot « innovation »  appliquée au secteur du tourisme  et quelles stratégies innovantes ils ont adopté, le cas échéant.
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a) Le Pays de Balagne

Certaines idées émergent des rencontres de terrain quant aux produits innovants qui pourraient être pertinents pour la Balagne :
· L’organisation de promenades thématiques (églises et orgues, gastronomie et vins, artisanat...), de village en village, par les anciens sentiers ;
· La structuration du positionnement bien-être à travers la création de produits comportant hébergement, thalasso, spa, massages, ateliers de découverte des produits, cours de yoga, naturopathie, etc. ;
· La création d’une boutique commune permettant la découverte et la vente, des divers produits proposés par les artisans et producteurs de Balagne.
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Décrire la propension émergée par rapport à construire des réseaux avec d’autres entreprises et/ou operateurs et fournir des conseils sur les opérateurs à impliquer dans l’activité de scouting et/ou dans le projet.


a) Le Pays de Balagne

Les regroupements existant participent à la valorisation des acteurs locaux. Il s’agit principalement de la Strada di l’Artisgiani, véritable itinéraire de découverte des savoir-faire locaux. Globalement, les personnes interrogées ont une bonne connaissance du tissu d’acteurs qui maille le territoire de la Balagne mais encore peu de démarches communes sont engagées ou imaginées à ce stade, bien que la perspective d’associer dans un même produit, plusieurs professionnels est très appréciée par les divers interlocuteurs, qui commencent pour certains à se projeter dans des scénarios de développement communs.
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